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PECUARIA

Mais bois =t
no mesmo

espaco

WWF lanca programa para

ensinar técnicas que aumentam
a produtividade sem abrir novas

areas no Pantanal

47, que faz uma ONG preservacionista
{ i ‘:» desenhar um Programa de Boas Pra-
e ticas Agropecuarias (BPA)? No caso do
WWEF Brasil, a motivacao para o lancamento
do BPA Nascentes do Pantanal é a otimiza-
¢ao da produtividade sem aumento de area
ocupada pela pecuaria, atividade praticada
naregiao ha bastante tempo. “As primeiras
cabecas de gado foram trazidas pelos ban-
deirantes. A cadeia produtiva da pecuaria
tem quase 350 anos na regiao’, explica Julio
César Sampaio, gerente do programa Cerra-
do e Pantanal do WWF.

No entanto, diferentemente de outros bio-
mas - como Mata Atlantica e Cerrado, em
que a ocupagao, segundo Sampaio, resultou
na perda de mais da metade da cobertura na-
tural nativa -, o Pantanal tem cerca de 83% do
territorio preservado. ‘O bioma é um grande
pasto. A maior parte das areas é tomada por
pastagens nativas, que tém aptidao para ali-
mentar o gado, que ali chegou e se adaptou”,
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diz Sampaio. “Percebemos que a produgao
pecuaria poderia ser uma grande parceira da
conservagao”, acrescenta.

Para viabilizar o projeto, o WWF Brasil fez
parcerias com instituicdes governamentais,
como a Secretaria de Estado do Meio Ambien-
te, Desenvolvimento Economico e Producao
e Agricultura Familiar de Mato Grosso do Sul
(Semagro) e prefeituras, bem como com sindi-
catosrurais, a Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (Embrapa), a consultoria Bovi-
plan e a empresa de nutri¢do animal Trouw
Nutrition. O BPA Nascentes do Pantanal tem
financiamento da Uniao Europeia.

0O programa cobre os municipios sul-mato-
-grossenses de Rio Negro, Corguinho e Roche-
do. “Sao cidades em que a pecudria é um dos
principais alavancadores da economia. Enten-
demos que, conservando a regiao, vamos pre-
servar uma area importante, que sao as nas-
centes do Pantanal, e alcancar os objetivos do
WWF", explica Sampaio.

PRODUTIVIDADE NA REGIA

pe1,08.1,27 cabeca
por hectare

&
Q0
T

Pelo menos1,5 ca bega -
por hectare

N

Av.Eng CaetanoAlvares, 55
Seandar-SaoPaulo-SP
CEP02598-900
medialab@grupoestado.com.br

Reportagem: Livia Andrade; Revisao: Madi Pacheco; Diagramacao: Andrea Chang

Atividade pecuaria no Pantanal
chegou com os bandeirantes e
tem quase 350 anos

CORRIGINDO E
Um dos erros recorrentes nas fazendas volta-
das a pecuaria é aforma de exploracao do solo.
“0 pecuarista compra a terra, desmata para
formar a fazenda e planta o pasto. O gado en-
tra, sai, e o produtor dificilmente pensa de novo
na terra’, diz o gerente. Ele se refere ao fato
de poucos pecuaristas fazeremaadubacaoea
rotagao da pastagem para ter umamelhor pro-
ducdo. Baseada no programa nacional de BPA
daEmbrapa, adaptado ao Pantanal, a iniciativa
pretende mudar essarealidade. “Olhamos para
cada fazenda, para como é feita a gestao e as
caracteristicas que vao ou nao contribuir para
uma produgao sustentavel. Olhamos para os
aspectos ambientais e sociais, e ndo s6 para o
lado economico”, diz o gerente.

Cada parceiro contribui de uma forma. A
Trouw Nutrition apresenta seus produtos como
solucdo para os desafios de gestao e nutricao.
“Nos workshops e semindrios, ensinamos como
fazer suplementacao do gado usando farelo de
algodao, casca de soja e gérmen de milho. Com
iss0, 0 pecuarista aumenta a produtividade e
nao precisa desmatar”, diz Francisco Olbrich,
diretor de Negécios da Trouw Nutrition.

0 objetivo do programa é aumentar o ni-
mero de cabecas por hectare. De acordo com
o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), os trés municipios tém uma produtivi-
dade média que variade 1,08 a1,27 cabeca por
hectare. *Queremos aumentar parapelo menos
1,5 cabeca por hectare. Pode parecer pouco,
mas é bastante significativo’, finaliza Sampaio.
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